
Kommunikasjonsstrategi
2023-2025

NLA – Norske landskapsarkitekters forening

Mars 2023



Hvilke problemstillinger og utfordringer er viktige for NLA –
OG aktuelle i samfunnsdebatten?

Utfordringer 
for samfunnet

Utfordringer 
for individet

Utfordringer 
for bransjen



Strategiens tre deler

Strategiske 
grep

•Plug-in aktualitet

•Lokale medierigger

•Kommunikasjonsbistand

Budskap

• Markørsaker 
(prioritering)

•Historiefortelling
tilpasset målgruppe

•Politisk/faglig holdning

Medieplan

•Tydelige saker

•Koble seg på politiske 
prosesser

•Bevisst valg av medier
og kanalvalg

Kommunikasjons-
strategi



Hva er dine viktigste hverdagslandskap?

Landskapene du møter daglig. Noen gir deg glede og hjelp i 
hverdagen, mens andre byr på utfordringer. Noen er du 
kanskje likegyldig til.

Hver eneste dag møter vi våre hverdagslandskap, men 
tenker vi egentlig på hvordan de påvirker oss?

Og hvem tenker gjennom kvaliteten i de valgene som tas på 
vegne av så mange? Avgjørelsene kan ikke tas over hodene 
på folk. Medvirkning fra lokalmiljøet er avgjørende.

Vi har mye storslått natur i Norge, mens landskapene vi 
lager selv virker litt tilfeldig. For landskap er både natur og 
kultur. Både by og bygd.

Vi må ikke la våre hverdagslandskap gli ubemerket forbi.



Landskapsarkitektur skal få større plass 
i samfunnsutviklingen

Overordnet budskap: 
Våre hverdagslandskap

Markørsak 1:
Energilandskapet i 

endring

Markørsak 2:
De gode 

møteplassene

Markørsak 3:
Det grønne skiftet 

krever grønt samspill

Hovedmål









Første fase: Medieplan 2023-2024

Pågående kraftdebatt:
Vindmøller fra fjell til skog

-
Den nye vinden

-Nasjonal kronikk
-Leserinnlegg 

signert lokalavdelingen

Revidert statsbudsjett

-Utspill på behovet for økt 
støtte til studieplasser

Folkehelsemeldinga:
Nabolag og møteplasser

-Planlagt plug-in aktualitet
-Nasjonalt leserinnlegg for 
å henge seg på debatten

-Lokale leserinnlegg
-Fellesmøte / 
arrangment?

Sommertid = Agurktid

-Velge sak som kan leve 
gjennom sommeren

Arendalsuka:

-Arr debatt sammen med 
Arkitekturnettverket

-Invitere seg inn i flere 
debatter

Studiestart:

-Utspill på studieplasser i 
media

-Kombinert med stands på 
skolene

Valgkamp:
Fokus lokalt

-Følge opp "Det grønne 
skiftet krever grønt 

samspill"
-Utspill på skolegårder og 

møteplasser
-Lokaliseringsdebatter

Lokale forhandlinger i 
kommuner og fylker

-Utspill på nasjonal 
strategi og felles planverk

Statsbudsjett:

-Klimarapportering: Riktig 
pris på naturen
-Økt støtte til 
studieplasser

Ny Stortingsmelding på 
vern

Legge premisser for 
debatten i forkant

Høstkonferansen:
Valg av tema

Koble seg på 
Stortingsmeldingen på 

vern?

Eller beholde fokuset på 
energilandskapet?

Landskapsarkitekturprisen

-Kriterier for tildeling og
fokus på markørsaker

-Vise frem gode prosjekter 
og NLA



Plug-in 
aktualitet



Generiske og lokale medierigger

• Utspill som kan tas ut i ulike medier der utgangspunktet for 
sak og budskap er likt

• Lokal tilpasning av fakta/bakgrunn og case vil aktualisere 
utspillet lokalt/regionalt

• Prioritere og eie utvalgte saker i den politisk debatten

• Planlagte utspill i forbindelse med f 
eks Folkehelsemeldingen

Nasjonale medier

Tydelig samfunnsaktør

• Regionsavisene er førende i lokal valgkampen

• Lokalaviser leses! Og radio er undervurdert.

• Medierigger som kobler enkeltsaker inn lokalt, gjerne 
gjenbruk av nasjonale saker

Regionale/lokale

medier

Bygge kunnskap og 
kjennskap


	Lysbilde 1: Kommunikasjonsstrategi
	Lysbilde 2: Hvilke problemstillinger og utfordringer er viktige for NLA – OG aktuelle i samfunnsdebatten?
	Lysbilde 3: Strategiens tre deler
	Lysbilde 4: Hva er dine viktigste hverdagslandskap?
	Lysbilde 5: Landskapsarkitektur skal få større plass  i samfunnsutviklingen
	Lysbilde 6
	Lysbilde 7
	Lysbilde 8
	Lysbilde 9: Første fase: Medieplan 2023-2024
	Lysbilde 10: Plug-in aktualitet 
	Lysbilde 11: Generiske og lokale medierigger

